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‘Timecode’ o la buena salud
del cortometraje espanol

La nominacion al Oscar de Juanjo Giménez refleja el éxito en el
extranjero de un género que resulta invisible en las salas nacionales

TOMMASO KOCH, Madrid
Llegaron a los Oscar de la mano.
El largo y el corto. Mar adentro y
7:35 de la mafiana. El triunfo fue a
medias: Alejandro Amendbar se
llevé la estatuilla a la mejor peli-
cula de habla no inglesa mientras
que Nacho Vigalondo acabé de-
rrotado. Pero juntos, alldi por
2005, le regalaron al cine espafiol
una gala de protagonismo. Han
pasado 12 afios y ningiin largo na-
cional ha vuelto a optar a un Os-
car. El corto, en cambio, se ha con-
vertido en habitual de la ceremo-
nia: doble nominacién en 2007
(Binta y la gran idea y Eramos po-
cos) y candidaturas para La dama
¥ la muerte en 2010 y Aquel no era
Yo en 2014. Y, este afio, Timecode,
de Juanjo Giménez, que ya gand
la Palma de Oro en Cannes.y el
Goya. Pero, mientras estos filmes
reciben aplausos por el mundo,
sson profetas en su tierra? ;D6n-
de se pueden ver en Espaiia?

“El corto tiene poca visibili-
dad. Gracias a su calidad y tras-
cendencia es mas demandado, pe-
ro estd desaprovechado. Falla la
ignorancia del piblico genérico:
muchas veces desconoce incluso
que existe a nivel profesional”, di-

ce Belén Herrera de la Osa, cineas-
ta y miembro de la Junta Directi-
va de la Plataforma Nuevos Reali-
zadores. “La mayor ventana que
tiene son los festivales”, agrega.
Uno de los principales,
CortoEspafia, acaba de presentar

su séptima edicién, con 28 obras
seleccionadas y proyecciones en
decenas de Ayuntamientos por to-
do el pais. Las esperanzas se cen-
tran en superar los 25.000 espec-
tadores del afio pasado. “Quere-
mos unificar varios factores: que
esta industria no esté sola, que
cualquier municipio con interés
pueda proyectar las obras y asi
lleguen al publico”, defiende Die-
g0 Ruiz, director del certamen.

Sin espacios de exhibicién

Ruiz opina que este género es “el
gran desconocido” y reconoce
que verlo resulta muy complica-
do. “El corto espafiol tiene insufi-
cientes espacios de exhibicién y
los necesita”, apunta Juan Anto-
nio Moreno, autor del libro Mira-
das en corto (Editorial Tal Vez).

La ley establece desde 1986 la
obligatoriedad de la proyeccién
de cortos antes de los largos en
las salas. Desde hace afios, sin em-
bargo, ese espacio ha sido coloni-
zado por triileres y anuncios. He-
rrera y Ruiz coinciden en que apli-
car la normativa ayudaria, pero
tampoco creen que sea la clave.
Es mds: al salir del circuito comer-
cial, el corto disparé su creativi-
dad y asumié mas riesgos.

La creadora de la plataforma
coincide en que el género carece
del reconocimiento merecido,
aunque considera que no es tan
dificil verlo en la pantalla grande.
Recuerda las proyecciones men-
suales en la Filmoteca y la Cinete-
ca de Madrid o los festivales que
existen en Espafia, como el Jame-
sonNoTodoFilmFest o los certi-
menes de Medina del Campo o
Alcald de Henares. “Pero no todas
las personas pueden acceder a es-
tos eventos”, incide Moreno.

Casi todos, sin embargo, ya es-
tén conectados a Internet, donde
la oferta de cortometrajes es am-
plia. Moreno cita paginas como
Filmin, Filmotech, Margenes o
Plat Tv. Herrera afiade la web de
su plataforma, donde se recupe-
ran también “cortos espafioles
que hayan marcado un hito”. Las
ofertas van desde la suscripcién
hasta el pago por el alquiler de un
solo filme, mientras que otros se
pueden ver gratis. “Las televisio-
nes también emiten cortos, pero
deberian darles mas cobertura.
Solo TVE, Movistar + y Telema-
drid apoyan este formato”, desta-
ca Moreno.

La falta de ayudas piblicas es
otra queja del sector. Los cortos

Una historia que
suma triunfos

Lali Ayguadé y Nicolas Ricchi-
ni, ambos bailarines y coreégra-
fos, protagonizan Timecode,
una pelicula de 15 minutos
sobre un laberinto de pantallas.

Gand la Palma de Oro al mejor
cortometraje en el Festival de
Cannes del pasado afio y el
Goya al mejor cortometraje de
ficcion.

La historia de dos vigilantes
que trabajan en un aparcamien-
to ha sido nominada al Oscar al
mejor cortometraje de ficcion.

El filme, con guion de Pere
Altimira y Juanjo Giménez, se
colocé como la pelicula mas
vista en la pégina especializada
Filmin tras los Goya, por delan-
te de Tarde para la ira.

recibieron el afio pasado en torno
a un millén de euros de subven-
ciones, “ni el 2% de los fondos pa-
ra el cine”, se lamenta Herrera de
la Osa. Ello se refleja en que el
presupuesto medio en Espafia se
sitiie en torno a 30.000 euros, con
muchos proyectos que se hacen
“por amor al arte”, coinciden los
entrevistados. En Francia, por
ejemplo, la base parte de unos
100.000 euros. Por eso,
CortoEspaiia y otros festivales op-
tan por la cuota de seleccién, algo
que otros certimenes no compar-
ten: en lugar de que los pocos ga-
nadores se lleven toda la tarta, ca-
da participante recibe dinero ya
solo por competir. CortoEspafia,
por ejemplo, paga a todas las
obras seleccionadas 150 euros,
ademis de otros 15 euros por ca-
da minuto de metraje.

“Lo que conseguimos con el
poco apoyo que tenemos es fasci-
nante”, defiende Herrera de la
Osa. “Cuando se produce un reco-
nocimiento de cierta relevancia,
los amantes de este género bus-
can afanosamente ver estos cor-
tos laureados”, tercia Moreno.
Tanto que a veces David le gana a
Goliath. Tras los Goya, Tarde para
la ira y Un monstruo viene a ver-
me, los grandes triunfadores, solo
fueron la segunda y la tercera
obra mds vistas en Filmin. En lo
alto del podio se colocé un corto:
Timecode.
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La guerra
de los Zappa

Un desafortunado

reparto de la
herencia enfranta a

No era Frank Zappa el hombre mas empitico
de la Tierra, pero nadie discutird su astucia
empresarial: el californiano usé su carrera en
el rock (recuerden aquello de We're only in it
for the money) para subvencionar su vocacién
de compositor contemporineo. Su esposa,
Gail, deberia haber tomado nota cuando el
miisico, cerca de la muerte, sugirié “venderlo
todo y salir de este negocio horrible”,

Eso ocurrié en 1993, antes de que la era
digital jibarizara aquel “negocio horrible”. Pe-
ro Gail no pudo, 0 no quiso, vender el legado
zappiano: més de 60 discos, centenares de ho-
ras de audio y video, los derechos de ese mate-
rial. De hecho, se convirtié en ese temible este-
reotipo: la viuda del gran artista que controla

humillaciones sufridas en vida de Frank. Y, al
final, derrapé. Decidié no ser equitativa a la
hora de dictar testamento. Dweezil y Moon
Unit, sus dos hijos mayores, los que més ha-
bian colaborado con Frank, tendrian que re-
partirse un 40% de la herencia; Ahmet y Diva,
los hermanos menores, se quedarian cada
uno con un 30%.

Gail Zappa falleci6 en 2015. Dejo la empre-
sa familiar en estado delicado: demasiadas
tanganas con compafiias y organizaciones
que no trataban'con suficiente respeto (léase,
compensacién econémica) la imagen y la mi-
sica de Frank. En 2016, hubo que vender la
casa familiar en Los Angeles. Adquirida final-
mente —no hagan chistes— por Ladv Gaga

mis que nunca, incluso en salas de conciertos
del universo clasico. Aunque Frank odiara la
contracultura con toda su misantropia, fue
una de sus figuras icénicas: su cara sirve para
vender lo que llaman merchandising. Con mér-
genes brutales: una camiseta oficial cuesta 25
dolares. Resumiendo: Ahmet y Diva, los her-
manos afortunados, dirigen ¢l Fondo de la Fa-
milia Zappa, que pretende convertir el apelli-
do Zappa en marca registrada. Han llevado
hasta el absurdo la antipatia materna por los
grupos que recrean la misica de Frank: impi-
den que Dweezil Zappa actiie bajo el titulo de
Zappa Plays Zappa.

Dweezil, que hered6 el temperamento beli-
coso de su padre respondié cambiando el titi-



